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Un nombramiento
equivocado

El ‘caso Soria’ muestra que el PP no entiende
la preocupacién ciudadana por la corrupcion

Minutos después de que fracasara la investidura de Rajoy, al término
de un proceso parlamentario que pivoté en torno a la corrupcion de los
dltimos afios, el Ministerio de Economia hacia ptblico que José Ma-
nuel Soria, exministro de Industria, Energia y Turismo, habia sido ele-
gido por la Comision de Evaluacion de Candidaturas a las Institucio-
nes Financieras Internacionales (IFIs) para representar a Espafia en el
Banco Mundial. José Manuel Soria, técnico comercial del Estado, cum-
ple seguramente los requisitos profesionales para el cargo, pero es im-
posible no recordar que este politico canario, que fue absuelto de acu-
saciones por corrupcion —el ‘caso Salmén- durante su etapa politica au-
tondémica, dimiti6 en abril del cargo de ministro de Industria, cuando
no supo explicar su posicion al descubrirse a través de los Papeles de
Panama que su familia mantenia sociedades ubicadas en paraisos fis-
cales. La corrupcion, a efectos politicos, no es solo la vulneracion de la
ley penal sino también la adopcion de determinadas actitudes impro-
pias que chocan con la responsabilidad que comporta toda actividad
publica. Aquella contigiiidad con un gran escandalo de proporciones
internacionales hizo insostenible su permanencia en el Gabinete de
Rajoy. Y es dificil de entender como lo que le inhabilité para aquel co-
metido es ahora irrelevante a la hora de cubrir un alto cargo en las ins-
tituciones internacionales. ;Acaso no se ve que la imagen de Espafia
queda irremediablemente dafiada? Durante este debate de investidu-
ra ha parecido que el entorno del PP no ha entendido completamente
en qué consiste la gran preocupacion ciudadana por la corrupcién que
detecta el CIS. Porque no se trata solo de condenar y extirpar los tur-
bios manejos dinerarios que se ocultan tras los casos mas escandalosos
sino de requerir también la extirpacion de las conductas impropias, de
reclamar la maxima transparencia en la toma de decisiones, de expul-
sar a los desaprensivos que hacen de la politica un medio de promo-
cién personal, incluso de quienes manifiestan tibieza en el respetoa
los principios y al cumplimiento de la ley. Nombramientos como el de
Soria confirman que la leccién no ha sido ain aprendida.

EI TTIP se tambalea

El tratado de libre comercio entre los EE UU y la UE -el TTIP por sus
siglas en inglés—- podria estar herido de muerte. El detonante de esta
crisis, inocultable aunque ambas partes aseguran que las negociacio-
nes, llevadas con extrema discrecion, van avanzando, ha sido el ‘Bre-
xit’, ya que el Reino Unido era el principal impulsor de la idea, dada
su cercania a Washington. En cualquier caso, tanto el presidente fran-
cés, Hollande, como el lider del SPD, socio de Merkel en el Gobierno
aleman, han efectuado declaraciones que apuntan al fracaso defini-
tivo del proceso. De hecho, este ha encontrado una gran hostilidad en
lasociedad europea, que cree que el acuerdo supondria severos recor-
tes en los derechos sociales, laborales y medioambientales, dadas la
asimetria entre las partes y la evidencia de que los grandes intereses
econémicos que apoyan el tratado son de clara filiacion ultraliberal.
El fracaso del TTIP es consecuencia de la experiencia de la mundiali-
zacion, que ha incrementado la actividad econémica y la riqueza glo-
bal pero que no ha sido capaz de evitar el dumping social y numero-
sas inequidades de toda indole. El abatimiento de las fronteras comer-
ciales es un desideratum apetecible, siempre que no sea a cambio de
lalaminacion de todos los rozamientos sociales o de la renuncia a los
estados europeos del bienestar.
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LA TRIBUNA

Identidad
y ciudad historica

PEDRO MARIN COTS
RESPONSABLE DEL PROGRAMA URBAN

El espacio publico es un elemento de equilibrio .
urbano, roto por una excesiva apropiacion .
consumista como valor de cambio y no de uso.
Es un elemento cognitivo que muestra la
identidad historica

ace 22 anos, cuando comenzamos a de-

sarrollar a través de Urban la estrategia

de recuperacion y revitalizacion del cen-

tro historico, proyecto que en breve ini-
ciard una nueva etapa hasta 2022, la situacioén de
obsolescencia de las calles, plazas, infraestructu-
ras y edificacion era generalizada. Sin embargo, la
ciudad antigua era claramente, pese a su maltre-
cho aspecto, la imagen simbdélica de Malaga, su re-
ferencia frente al resto de la ciudad genérica, don-
de unos barrios eran frecuentemente similares a
otros.

Lo que diferenciaba a la ciudad historica del res-
to era su capacidad para ser leida a través de la su-
perposicion de los diferentes estratos culturales
que habia acumulado durante siglos y que se vi-
sualizaba en el espacio ptblico que vertebraba su
territorio, y cuyos recorridos construian lazos emo-
cionales que caracteri-
zan el sentido psicolo-
gico de apego de las
personas con su entor-
no fisico.

Hoy en dia, la ciu-
dad antigua ha cambia-
do sustancialmente su
imagen y se ha conver-
tido en un atractivo
ambito de turismo ur-
bano que recorrieron
casi cuatro millones de
visitantes y turistas en
2015, pero al mismo
tiempo ha perdido sin-
gularidad en un mun-
do cada vez mas globa-
lizado donde las ciuda-
des se parecen cada vez
mA4s unas a otras.

La ciudad genérica
que tiende a hacerse
hegemonica ya sea en
Barcelona, Nueva York
o Shangai, muestra si-
milares imédgenes ur-
banas, las mismas fran-
quicias y cadenas comerciales, la masificacion tu-
ristica que se apropia de los recorridos y espacios
publicos donde los vecinos originales son despla-
zados por intereses meramente econémicos o bur-
damente especulativos.

El espacio publico es un elemento de equilibrio
urbano, roto por una excesiva apropiacién consu-
mista como valor de cambio y no de uso. Es un ele-
mento cognitivo que muestra la identificad histo-
rica, si la diluimos y la banalizamos, perderemos
las referencias basicas no solo del dmbito histori-
co central, sino de toda la ciudad.

Para la trivialidad y la vulgaridad de la globali-
zacion urbana les da igual la pérdida de identidad
y referencia simbdlica de una ciudad, la pueden si-
mular como de hecho ya hacen en muchos luga-
res a semejanza de parques tematicos. Venecia no

solo existe como isla en el norte del mar Adriati-
co, se reproduce a escala en Las Vegas y con gran
profusion en ciudades chinas, al igual que otras re-
ferencias de la arquitectura mundial. El inico pa-
recido aparente entre lo falso y lo real es que en
ambos casos las colas de visitantes son extenuan-
tes, y los turistas sacan las mismas fotografias con
singular displicencia.

Mas de 150.000 personas colapsaron reciente-
mente la plaza de San Marcos en Venecia, de for-
ma similar a como lo fue este mes de julio la plaza
de la catedral de Mallorca. La gente no podia en-
trar ni salir fisicamente de ambos espacios publi-
cos, produciéndose escenas no solo de incomodi-
dad y molestia, sino también de angustia y ansie-
dad. Sensaciones contrarias a las de tranquilidad y
placidez que se supone que debemos experimen-
tar con el turismo. En esta circunstancias, Sthen-
dal no hubiese podido
hacer famoso su sin-
drome de la belleza.

En el largo camino
desde 1994 hemos me-
jorado muchas cosas de
la ciudad antigua, pero
algo, como en otras ciu-
dades, no hemos sido
capaces de apreciar, y
silo hemos hecho, de
cambiar: un cuidado-
so respeto por el equi-
librio de usos e inten-
sidades, una mayor
preservaciéon de los
ambitos histéricos y
patrimoniales, el uso
de politicas urbanisti-
cas y fiscales para equi-
librar las distorsiones
de precios del merca-
do, mejorar la accesibi-
lidad y movilidad de
los residentes para que
no sea un suplicio y
una angustia accedera
una vivienda, una me-
nor saturacion del espacio publico congestionado
con cardcter permanente por desfiles, cortejos o
comitivas tanto laicas como marianas, exposito-
res comerciales o tenderetes ambulantes.

El espacio publico o colectivo es un elemento
ciudadano, y como tal una expresion democratica
muy alejada de aquel lejano bramido de la ‘calle es
mia’, que la globalidad econémica y la ciudad ge-
nérica quieren imponer. Recuperar el espacio pu-
blico de todos, también de los ancianos y de los ni-
fios, quiza los mas perjudicados por la masifica-
cién, es una asignatura pendiente, pero urgente
que no debemos olvidar y abandonar. Era el obje-
tivo original y prioritario de Urban y de la Agenda
Urbana. Es también la meta para recuperar la iden-
tidad de la ciudad historica y diferenciarla de la ciu-
dad genérica.




